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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国枫糖市场分析与行业调查报告》介绍了枫糖行业相关概

述、中国枫糖产业运行环境、分析了中国枫糖行业的现状、中国枫糖行业竞争格局、对中国

枫糖行业做了重点企业经营状况分析及中国枫糖产业发展前景与投资预测。您若想对枫糖产

业有个系统的了解或者想投资枫糖行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     枫糖，英文名为Maple syrup，是产自糖枫树(Acer saccharum)的树液。糖枫树又叫糖槭，是

一种高大落叶乔木。高达40米，径40一100cm，树龄可达500年。树干中含大量淀粉，冬天成

为蔗糖。天暖蔗糖变成香甜的树液。如在树上钻孔，树液便源源流出。树汁熬制成的糖就是

枫糖。

     枫糖含有丰富的矿物质、有机酸，热量比蔗糖、果糖、玉米糖等都低，但是它所含的钙、

镁和有机酸成分却比其它糖类高很多，能补充营养不均衡的虚弱体质。枫糖的甜度没有蜂蜜

高，糖分含量约为66%(蜂蜜含糖量约79%&mdash;81%﹐砂糖高达99.4%)。

    近年来，中国成品糖产量呈现波动增长态势。根据国家统计局数据，2022年中国成品糖产

量达到1582.6万吨，较上年增长2.5%。与此同时，中国成品糖消费量也在逐年上升，2022年消

费量达到1777.4万吨，同比增长2.4%。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国成品糖市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年

我国成品糖产量累计值达1270.6万吨，期末总额比上年累计下降13.2%。             指标   2023年12

月   2023年11月   2023年10月   2023年9月   2023年8月   2023年7月       成品糖产量当期值(万吨)  

270.8   95.6   63.9   26.2   20.9   20.5       成品糖产量累计值(万吨)   1270.6   1000.8   907.5   843.4   820.2  

804.5       成品糖产量同比增长(%)   -2   2.2   5.8   -31.1   -18.7   -32.1       成品糖产量累计增长(%)  

-13.2   -13.6   -14.8   -16   -15.2   -15.1       更多数据请关注【博思数据官方网站

http://www.bosidata.com】   数据来源：博思数据整理   
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